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科莱恩发布第三季度报告  
力抗经济低迷，实现8%销售额增长 
 
 以当地货币计算，2014年第三季度连续经营业务销售额同比增长8%。以瑞

士法郎计算，销售额较2013年同期的14.4亿瑞士法郎相比，增长4%至15.1

亿瑞士法郎。 

 强劲的销量增长和销售价格上涨远远抵消了仍然不利的货币因素的影响。 

 以当地货币计算，扣除特殊项的息税、折旧及摊销前利润（EBITDA）上涨

8%，EBITDA率从14.1%下跌至14.0%。 

 因税款增加以及2013年的一次性收入，连续经营业务净利润为0.58亿瑞士法

郎，去年同期为1.29亿瑞士法郎。 

 前景展望：科莱恩预期2014年全年销售增长率将实现中个位数增长（按当地

货币计算），扣除特殊项目的影响，EBITDA利润率将较2013全年有所上

升。 

 
“面对疲软的全球经济环境，在前三季度，科莱恩的产品组合维持均衡发展，以增长为

导向，实现了高于市场的增长。”首席执行官郭海力（Hariolf Kottmann）表示，“尽

管产业、终端市场和地区发展不均衡，科莱恩的产品销量坚挺，价格稳定。预计科莱恩

在第四季度将依然面临这些挑战，我们有信心实现2014年的目标，包括在今年剩余的时

间里创造可观的现金流。” 
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主要财务数据 

持续经营业务： 第一季度       前三季度       

单位：百万瑞士法郎 2014 2013 %CHF %LC 2014 2013 %CHF %LC 

销售额 1 507 1 443 4 8 4 530 4 513 0 6 

扣除特殊项目的影响 EBITDA 211 203 4 8 635 623 2 9 

- EBITDA 率 14.0 % 14.1 %   14.0 % 13.8 %   

扣除特殊项目的影响息税前利润 (EBIT) 141 132 7 12 426 417 2 10 

- EBIT 率 9.4 % 9.1 %   9.4 % 9.2 %   

息税前利润 (EBIT) 122 147 -17 -13 291 377 -23 -13 

持续经营业务全年净利润 58 129   102 238   

净收益
1
 59 -204   85 -75   

经营活动现金流
1 126 153   13 40   

雇员总数
1     16 936 18 099*   

非持续性经营业务：         

销售额 0 443   98 1 315   

非持续性经营业务净利润 1 -333   -17 -313   

1 包括非持续性经营业务在内的总业务 
*截至 2013 年 12 月 31 日 

                

 
 

 
 
2014 年第三季度：销量上涨拉动销售额强劲增长 
 
瑞士穆顿兹，2014年10月30日——全球领先的特种化学品制造商科莱恩今日宣布，其2014

年第三季度销售额共计15.07亿瑞士法郎，上年同期为14.43亿瑞士法郎。以当地货币计

算，受销量同比上涨7%以及平均价格同比上涨1%的推动，销售额同比上涨8%。瑞士法郎

依旧处于不利地位，对销售额产生了负面消极的影响，销售额以瑞士法郎计算同比增幅为

4%。在本报告期内，重要交易货币（主要是美元）兑瑞士法郎走强，导致2014年第三季

度销售额同比上涨仅为4%，而2014年上半年的涨幅达到了7%。 
 
在新兴市场，以当地货币计算，科莱恩的销售额同比实现两位数增长，其中，拉丁美洲的

销售额同比上涨23%，亚太地区的销售额同比上涨13%；在拉丁美洲，巴西同比实现个位

数增长，该地区大多数其它经济体的销售额同比实现两位数增长；科莱恩在亚太地区取得

了强劲的销售增长，其中中国同比上涨12%，印度同比上涨超38%；在成熟市场中，北美

地区的销售额同比上涨3%，超过了同比增长2%的欧洲、中东与非洲（EMEA）地区。在

上半年，中东与非洲地区实现同比增长15%，与其他新兴市场持平，从而拉动了EMEA地

区的增长。相比之下，科莱恩在欧洲各国的销售额增长不平衡，其中北欧国家和东欧国家

展现了良好的增长势头。互为抵消后，该地区的销售增长为0%。 
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2014年第三季度，以当地货币计算，除了护理化学品以外的各业务领域均实现了中个位数

至两位数的销售增长。受低利润产品的面市量减小的影响，护理化学品的销售额同比下跌

1%。排除这一影响，护理化学品的销售额以当地货币计算实现同比增长5%。这反映了消

费护理的强劲增长势头，尤其是在作物解决方案和个人护理方面。与此同时，工业应用的

增速相对缓慢。催化和能源的销售额同比增长超20%，这一增长得益于催化剂业务的持续

强劲增长以及开创性储能业务销售额的大副提升。石油与采矿服务和功能性矿物业务的销

售稳健，拉动自然资源业务领域同比增长14%。塑料和涂料的销售额同比增长7%，旗下添

加剂、色母粒和颜料这三大业务取得了良好的销售业绩。 
 
2014年第三季度毛利率达28.8%，高于去年同期的28.1%。不利的货币因素影响因产能

利用率提升和销售价格微涨而抵消。 
 
以当地货币计算，2014年第三季度来自连续经营业务的息税、折旧及摊销前净利润（扣

除特殊项）为2.11亿瑞士法郎，与2013年的2.03亿瑞士法郎相比增长8％。这一增长完

全得益于强劲的销售额超过了一年前因收购墨西哥湾深水资产而产生的一次性收入。尽

管销量得到了提升，但考虑到去年的一次性收入，以及不利的销售组合和依然不利的货

币因素的影响，扣除特殊项的EBITDA率较上年同期的14.1%略有下降，跌至14.0%。其

中的不利销售组合主要发生在塑料和涂料业务领域。在这一领域，科莱恩已经有选择性

地将重心放在销量和现金生成能力上。 
 
包括重组、减值损失和交易相关费用在内的特殊项目上涨至0.17亿瑞士法郎，高于去年

同期的0.04亿瑞士法郎。这些项目主要与集团内部实施的精简运作措施有关。 
 
连续经营业务净收益为0.58亿瑞士法郎，上年同期净收益为1.29亿瑞士法郎。今年第三

季度收益低于去年同期的原因在于今年税款增加以及去年与丰益国际（Wilmar）达成

合资交易的一次性收入。 
 

根据普遍季节性模式，2014年第三季度经营活动现金流有所好转，达到1.26亿瑞士法郎，

而2013年第三季度的经营活动现金流为1.53亿瑞士法郎。前三季度过后，现金流收于0.13

亿瑞士法郎，去年同期为0.4亿瑞士法郎。预计第四季度会迎来强劲的现金流。 
 
2014年第三季度的净负债为16.08亿瑞士法郎，高于截至2013年末的15亿瑞士法郎。2014

年第三季度的负债比率（净负债/所有者权益）从2013年年底的54%增长至60%。与2014

年上半年末相比，净负债和负债比率在本季度末小幅下跌。 
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展望 2014——聚焦绩效、增长和创新 
 
在过去的几个月里，关于全球经济的未来走向，主要是对欧洲前景的预期，开始变得不那

么乐观。 
 
科莱恩预计商业环境依旧充满挑战，全球经济发展多样化，货币市场不稳定。预计新兴市

场的经济环境依旧有利于发展但极为复杂，同时美国将维持适度增长。相比之下，欧洲最

多只能维持现状。在这一背景下，科莱恩将重点发展四大业务领域，加强成本管控和创

新。 
 
对于2014年全年，科莱恩预计将实现以当地货币计算的中个位数的销售增长，扣除特殊项

的EBITDA率也有望高于2013年。 
 
科莱恩确定其中期目标是成为特种化学品行业的领军者之一。这意味着，公司需要在2015

年及未来将扣除特殊项的EBITDA率提高至 16%至 19%的范围内，并使投资回报率

（ROIC）高于同业平均水平。 
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科莱恩是全球领先的特种化学品公司，总部设在巴塞尔附近的穆顿兹（Muttenz）。截至2013年12月31日拥有约18,099名员

工。2013财政年持续经营的业务销售额为60.76亿瑞士法郎。公司按照以下4个业务领域进行财报汇报：护理化学品、催化和能

源、自然资源以及塑料和涂料。科莱恩的公司战略基于五大战略支柱：增加盈利性、产品组合的重新定位、通过可持续发展增

加价值、扶持创新和研发、强化增长。 


